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1.Contextualización
Definición del problema a
resolver y situación inicial



Situación / Contextualización / Definición del problema

AUTOMEDICACIÓN -> personas piensan usar correctamente
los medicamentos al momento de sentir un malestar

FALTA DE TIEMPO -> toman medicamentos sin saber cómo estos y
sus componentes pueden llegar a afectar negativamente a su salud 

FALTA DE INFORMACIÓN -> problema principal 



2. Objetivos
de comunicación 



Prácticas seguras 

Objetivos de comunicación

Correcta utilización

Máxima difusión



3. Públicos
Principal y secundario 



Público principal y secundario

Público principal

Mayores de edad de la Comunidad Valenciana 

Público secundario (o de apoyo)

Profesionales sanitarios

+18



4. Estrategia creativa
Eslogan y expresión gráfica de la
campaña



Estrategia creativa

PA
QUÉ
MÁS

Reemplazar el uso excesivo de
medicamentos sin receta, por hábitos
saludables
Promocionar alimentos y actividades
locales de la Comunidad Valenciana

¿Para qué más medicamentos, si con
esto nos vale?







5. Técnicas de RRPP
seleccionadas para llevar a cabo la
acción  



Técnicas de RRPP

TÉCNICA INTERPERSONAL
TÉCNICA COLECTIVA 

NO MASIVA

PODCAST CHARLAS  

CARPA DE
INFORMACIÓN

TÉCNICA COLECTIVA 
MASIVA

Y PUBLICIDAD
INSTITUCIONAL



El podcast estará guiado
por el influencer y sanitario

Jorge Ángel

Reflexiona sobre la importancia de una
buena educación alimentaria, la actividad

física y la fomentación de un uso
responsable de los medicamentos de uso

más asiduo y sin receta

UUUEPAA







6. Fases
del programa (cronología) 



ACCIÓN DE COMUNICACIÓN
MARZO ABRIL MAYO

S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4 S1 S2 S3 S4

Lanzamiento campaña

Publicidad institucional
(Mupis)

Podcast

Charlas informativas

CRONOLOGÍA DEL
PROGRAMA

Carpas de informaciónPA
QUÉ
MÁS



¡GRACIAS!


